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KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0531-2CHEM-A06-FP/C

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Copywriting

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Chemia

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne/niestacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia licencjackie

1.4. Profil studiéw Ogodlnoakademicki
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Dr Elzbieta Buchcic
1.6. Kontakt ebuch@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

Jezyk polski

2.2. Wymagania wstepne

Brak wymagan wstegpnych

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad 30/15 godz.

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad - problemowy
Dyskusja panelowa
Metody aktywizujace

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

e Caples J., 2001: Skuteczna reklama
e Trout J., 2002:Wielkie marki wielki ktopot
e Dolinski D., 2004: Psychologiczne mechanizmy reklamy

uzupelniajaca

e Dolinski D., Techniki wptywu spotecznego

o Kielar E., 2011: Marketing w sieci — podstawowe zagadnienia, inspiracje,
przyktady, Krakow

e  http://nowoczesnosc.amu.edu.pl/2011/10/warsztaty-komunikacji-reklam
owej-i-copywritingu/

e  https://www.arp.gda.pl/plik,1308,komunikacja-marketingowa-w-msp-se
minarium-17-11-2009-r.pdf

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu
Wyklady

C1 - okreslenie roli copywritingu jako sztuki komunikacji

C2 — poznanie wybranych aspektoéw komunikacji reklamowej determinujacych skuteczne porozumiewanie sie
C3 — przygotowanie wizualnych realizacji komunikacyjnych wykorzystujac wiedzg przyrodnicza

C4 - pobudzenie do samoksztatcenia w tej dziedzinie

4.2. Tresci programowe
Wyklady

N~ WNE

10. Tworzenie wizualizacji.

11. Zasady przygotowania spotow radiowych i telewizyjnych oraz tworzenie boardéw do spotéw o tematyce

biotechnologiczne;j.

12. Analiza wybranych reklam o tresci przyrodnicze;j.
13. Wizualizacja wlasnych pomystow i kreatywnych rozwigzan komunikacyjnych.

Copywriting — wyjasnienie terminologii.

Spoteczne mechanizmy reklamy.

Copywriting — sztuka komunikacji.

Konceptualizacja zatozen komunikacji reklamowe;j.

Specyfika pracy agencji reklamowej.

Zasady opracowania i pisania briefu kreatywnego o tresci przyrodniczej.
Teoria pozycjonowania komunikacji.

Zasady pisania tekstow reklamowych.

. Zasady copywritingu: claim, headline, body, copy, testimonial.
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14. Korzystanie z bankoéw zdjec.
15. Poetyka komunikacji reklamowe;j.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

£ , . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 |znairozumie podstawowe pojgcia i zasady z zakresu wybranych aspektow komunikacji CHEM1A_W15
reklamowej w kontekscie pelnionych rél spotecznych
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ w zakresie copywritingu w celu popularyzowania CHEM1A_U13
wiedzy chemicznej
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |jest gotow do przestrzegania regut i zasad zwiazanych z etyka copywritingu CHEM1A_KO3

jako komunikacji reklamowej w trakcie wykonywania czynnoséci zawodowych

. Aktywnos$¢ na zajeciach* Prac_a wla.sna*_
Efekty przedmiotowe Prezentacja multimedialna
(symbol)
Forma zajeé Forma zajeé
W C W C K.
w01 + +
uo1 + +
K01 + +

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Obecnos$¢ na wyktadzie 50 %
< 3,5 | Obecnos¢ na wyktadzie 80 %
% 4 Student potrafi definiowaé podstawowe pojecia z zakresu komunikacji reklamowe;j.
E 4,5 | Przygotowal prezentacj¢ multimedialng dotyczaca wyjasnienia poje¢ z zakresu komunikacji
= reklamowej.
4 5 Wykazuje prawidlowa aktywnos$¢ w dziedzinie copywritingu — przygotowuje prezentacje

multimedialng dotyczaca przekazu tresci przyrodniczych réoznym grupom wiekowym

4. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 30 15
/GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach 30 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 45
Przygotowanie do wykladu 5 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej 25 35
LACZNA LICZBA GODZIN 60 60
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 2

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




